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Die Frau als
Propagandamittel

Von Regula Stampfli

Es herrscht wieder
einmal Krieg im
Nahen Osten, und
taglich zieren die
Schlagzeilen der
Medien die immer-
gleichen Bilder:
zerstorte Hauser und
weinende Frauen.
Frauen mit oder ohne
Kind, junge und alte
Frauen. Frauen!
Plotzlich bekommen
all jene ein Gesicht,
die sonst in den muslimischen Gesellschaften
kein Gesicht und keine Stimme haben diirfen.
Erst in Verbindung mit dem Tod bekommen die
Frauen ein Leben.

Dass Islamisten, Ultraorthodoxe und andere
religiose Fundamentalisten ihre Kraft unter ande-
rem auch aus ihrem Frauenhass schépfen, mag fir
viele kein neues Phanomen sein. Dass sich aber in
der Logik der Bebilderung all dieser Konflikte
eben jener Frauenhass auch auf die westlichen
Gesellschaften {ibertragt, ist weniger offensicht-
lich, da hierzulande eher von einem medialen Ver-
schwinden der Frauen als handelnde, sprechende
und gestaltende Menschen die Rede sein kann.

Kurz: Es geht um Bilder, und was sie in uns
auslosen — wie sie unsere politischen Entscheide
mitpragen. Frauen und Kinder gehéren automa-
tisch zu einer Bildkategorie. Sie sind einzeln nur
dann mit Namensschild versehen, wenn sie ein
Amt ausiiben oder Model sind. Da Models aber
seltener in Leitmedien, dafiir umso mehr in der
Werbung auftauchen, ist es «<normal», dass Frauen
im Nachrichtenteil der Zeitungen, Politshows und
TV-Sendungen selten als Subjekte erscheinen.
Somit bleiben sie in der iiblichen Wahrnehmung
eine Kategorie, wahrend Ménner Individuen sind.
Frauen haben eine achtmal hohere Chance, mit
Bild in den Medien zu erscheinen als mit einem
Namen oder einer Funktion, und genau hier
setzt die zynische Propaganda ein: Die weiblichen
Opfer haben meist keine Namen, sie schreien
um ihr Leben und das ihrer Kinder. Sie werden
missbraucht, vergewaltigt, gefoltert — immer als
Kategorie und nicht als einzelnes Schicksal.

Kriegstreiber setzen die klassische Geschlech-
tertrennung immer als Mittel zum Zweck ein.
Spatestens seit dem grasslichen Jugoslawienkrieg
inmitten Europas wissen wir, dass es so etwas wie
eine strategische Synthese im Krieg wie auch in
der Kriegsberichterstattung gibt. Eine Strategie,
die sich entlang der Geschlechtergrenzen tum-
melt. So wird dann der Krieg von Ménnern gegen
die Frauen (den Besitz) des Feindes gefiihrt.

Der Feind soll durch den Tod oder durch die
Vergewaltigung «seiner» Frau und «seiner» Kinder
so demoralisiert werden, dass er keinen Grund
mehr zum Kampfen hat.

Wenigen ist bewusst, dass Vergewaltigungen
im Krieg keine Médnnerursache, das heisst in der
Biologie zu verorten, sondern Teil der Kriegsstra-
tegie mit anderen Waffen sind. Wenn also derzeit
im Gazastreifen die Frauen als Teil einer Propa-
gandaschlacht missbraucht werden, erfiillen sie
damit einen ganz dhnlichen Zweck: Der Gegner
soll durch das gezeigte menschliche Leid in den
Bildern demoralisiert und geschwécht werden.
Gleichzeitig starkt das 6ffentliche Trauern und
Weinen den eigenen Durchhaltewillen der
kédmpfenden Manner und befliigelt das Opferbild
in der internationalen Offentlichkeit. Die Frauen
und Kinder stehen somit an vorderster Front und
werden als mediales und auch reales «Kanonen-
futter» benutzt. Es bleibt zu hoffen, dass aus den
leidenden Objekten endlich einmal handelnde
Subjekte werden konnen, die nicht einfach
als leidende und sterbende Propaganda Politik
mitgestalten, sondern dies mit frohlicher,
lebendiger und lauter Stimme tun kdnnen.

Die wahre Hinterlassenschaft des Kommunismus

Ligner, Betrager und Gleichmacherei

Von Pierre Heumann

Dass der Kommunismus keine Gleichheit schafft
und Volkswirtschaften ruiniert, Knappheit
erzeugt und falsche Produktionsanreize setzt,
haben die Erfahrungen in der Sowjetunion und in
anderen Landern des Ostblocks hinreichend
gezeigt. Jetzt zeigt eine Mitte Juni erschienene
Untersuchung*, dass der Kommunismus einen
weiteren fatalen Effekt hat: Er formt den Charak-
ter der Menschen negativ.

Die Studie beruht auf einem Experiment,
bei dem die Bereitschaft zu liigen bei zwei
verschiedenen Gruppen aus ein und derselben
Stadt untersucht wurde. Die eine Gruppe hatte im
Westteil Berlins gelebt, die andere im kommunis-
tischen Ostteil der Stadt. Die Teilung Berlins von
1961 bis 1989 machten sich die Verhaltensékono-
men zunutze, um den Einfluss von zwei verschie-
denen Gesellschaftssystemen auf die Ehrlichkeit
der Menschen zu untersuchen.

Die Versuchsanordnung war einfach. Im
Dezember 2013 gingen die Forscher in neun
Berliner Biirgerdmter, dorthin also, wo man in
Deutschland seinen Pass oder seine ID erhélt. Ein
Teil dieser Amter war unweit der alten Ost-West-
Grenze, zum Beispiel in Neukolln, Mitte oder
Pankow. Andere Amter waren an der Peripherie,
teils im Westen und teils im Osten. An der Feld-
studie nahmen insgesamt 250 Berliner teil, die
soeben ihren neuen Pass oder ihren Personal-
ausweis abgeholt hatten.

Wiirfelspiel mit Haken

Jeder Teilnehmer erhielt einen Umschlag

mit sechs 1-Euro-Miinzen — die Basis fiir das
(bescheidene) Entgelt fiir die Bereitschaft, beim
Test mitzumachen, bei dem die Neigung zum
Liigen getestet wurde. Um diese zu messen, hatte
jeder Teilnehmer einen Wiirfel zu werfen und
danach das Ergebnis des Wurfes auf einem Blatt
Papier zu notieren. Je hoher die durchschnittliche
Punktezahl war, je besser also einer gewtirfelt
hatte, desto mehr Geld erhielt er.

Zum Versuch gehérte freilich auch Folgendes:
Die Teilnehmer mussten vor jedem Wurf entschei-
den, ob die untere (nicht sichtbare) oder die obere
Augenzahl gelten sollte. Wie sie sich entschieden
hatten, mussten sie niemandem mitteilen. Die

Teilnehmer hatten deshalb einen Anreiz, bei
einem schlechten Resultat zu behaupten, sie
hétten sich zuvor fiir die Variante «untere Zahl
gilt» entschieden, auch wenn das gelogen war.

Das Ausmass der Liigen festzustellen, war ein-
fach: Bei absolut ehrlichem Verhalten hétten alle
Punktzahlen gleich oft erscheinen miissen.

Das war aber nicht der Fall. Aufgrund des
Wiirfel-Tests ergab sich, dass Ostdeutsche, die im
Sozialismus gelebt hatten, zweimal mehr betro-
gen als Westdeutsche, die wahrend der Teilung
Deutschlands im Kapitalismus gelebt hatten.

Die Forscher beriicksichtigten bei der Auswer-
tung auch den Zeitfaktor, also wie lange einer in
Ostdeutschland gelebt hatte, bevor die Mauer fiel.
Das Ergebnis war eindeutig: Je langer ein Teilneh-
mer im Sozialismus sozialisiert worden war, desto
grosser war die Wahrscheinlichkeit, dass er nach
dem Wiirfeln falsche Angaben machte, um sein
Sackgeld etwas aufzubessern. Bei Deutschen aus

Stehlen am Arbeitsplatz

war oft die einzige
Maoglichkeit, Gber die Runden
Zu kommen.

dem Ostteil der Stadt, die nach dem Fall der
Mauer auf die Welt gekommen waren, lag die
«Schummel-Wahrscheinlichkeit» um 19 Prozent
hoher als bei Westdeutschen. Bei denen, die
zehn Jahre im Regime der DDR gelebt hatten,
erhohte sich die Differenz auf 28 Prozent. Und
bei denjenigen, die den Kommunismus wahrend
20 Jahren erlebt hatten, erhohte sich die Wahr-
scheinlichkeit sogar um 65 Prozent.

Der Sozialismus, interpretieren die Forscher
das Resultat ihrer Feldforschung, beeinflusse die
moralischen Vorstellungen der Biirger {iber Recht
und Unrecht. Die erhdhte Neigung zum Schum-
meln kénne damit zusammenhéngen, dass in
kommunistischen Landern viele Produkte knapp
oder nicht erhaltlich waren. Das schaffte einen
Anreiz, unehrlich zu sein. Stehlen am Arbeitsplatz
war zudem oft die einzige Moglichkeit, iiber die
Runden zu kommen. Méglich auch, dass sich viele
Ostdeutsche im Vergleich zu den «Wessis» nach
wie vor benachteiligt fiihlen und deshalb

versuchen, ihre Position mit etwas Betrug
aufzubessern.

Schummeln ist selbstverstdndlich auch im
Kapitalismus verbreitet. Ariely nennt, grob zusam-
mengefasst, drei Griinde fiir die Neigung der
Menschen zu mogeln: Interessenkonflikte,
unscharfe Regeln sowie der Hang von Individuen,
ihre Handlungen zu rationalisieren und die Welt
so zu sehen, wie sie sie gern sehen mdchten.

Menschen bei der Ehre packen

Ariely halt nicht viel von der Idee, wonach die
Hohe einer Geldbusse die Menschen zu Ehrlich-
keit anhalte. Um Menschen vom Liigen abzuhal-
ten, schligt er vielmehr vor, sie an der Ehre zu
packen. Dass das wirken konne, zeigte er in einem
aufschlussreichen Experiment, bei dem er mit
einer Versicherungsfirma kooperierte. Bereits eine
kleine Anderung des Formulars fiihrte zu erstaun-
lichen Ergebnissen.

Auf den Formularen der Autoversicherung
mussten die Versicherten angeben, wie viele
Kilometer sie gefahren waren. Da die Pramie
hoher war, je mehr Kilometer einer zuriicklegte,
bestand ein Anreiz, die Kilometerangabe
moglichst tief zu halten. Erst am Ende des
Formulars mussten die Kunden mit ihrer Unter-
schrift bestatigen, dass sie bei der Kilometeran-
gabe nicht untertrieben hatten. Kein Schwindler,
so vermutete Ariely, wiirde sich davon abschre-
cken lassen und das schon ausgefiillte Formular
zerreissen. Also riickte er die Bitte um ehrliche
Angaben an den Anfang der Formulare. Prompt
lag die durchschnittliche Kilometerzahl 15 Pro-
zent hoher als bei der Vergleichsgruppe, die das
alte Formular (mit der Bitte um ehrliche Dekla-
ration) verwendet hatte.

Ariely glaubt, dass auch Steueramter davon
lernen kénnen: Wenn eine kleine Anderung auf
einem Formular Menschen dazu bringt, ihrer Ver-
sicherung Geld zu schenken, konnte es mit Steuer-
erkldrungen genauso klappen: «Menschen hassen
ihr Versicherungsunternehmen mindestens
genauso wie das Finanzamt. Wenn nicht mehr.»

* Dan Ariely, Ximena Garcia-Rada u.a.: The (True) Legacy
of Two Really Existing Economic Systems, Munich
Discussion Paper No. 2014-26, Ludwig-Maximilians-
Universitat Miinchen, Juni 2014.

Hick-up

Im Trend oder wie Suchen die Welt verandert

Von Martin Hicklin

Im Januar erreichte die Schweizer Kurve ihre
Spitze, flacht gegen Februar ab und diimpelt nun
auf tiefem Niveau weiter. Ganz anders bei den
Neuseeldndern. Da war, sieht man sich die Kurve
an, im Januar kaum was los, doch dann steigt und
steigt sie an, um gerade jetzt etwa ihren Hohe-
punkt zu erreichen. Die Fieberlinien werden

von Google gezeichnet und bilden die Zahl der
Suchanfragen ab, die an einem Standort im
Zusammenhang mit Grippe an Google gestellt
worden sind. Wahrend wir hier in der Schweiz

so was wie Sommer haben, ist auf der gegen-
iiberliegenden Seite grad Winter. Dort machen
sich, wie jedes Jahr, die Grippestamme auf den
Weg, um dann im kommenden Winter uns nach
Grippe googeln zu lassen. Die Kurve zeigt an,
wie gross das Problem in einem Land gerade ist.
Doch aus den Bewegungen lasst sich vielleicht
auch eine Prognose formulieren, wie schlimm es
noch kommen wird.

Der Grippe-Service ist ein Teil von «Google
Trends», wo die Suchmaschinenfirma von 2004
bis heute in ihren Suchdaten lesen lasst. Hier
kann man, falls es grad nichts anderes zu tun gibt,
nachforschen, ob das, was man gerade selbst fiir
populér hilt, auch andere beschaftigt. Tag fiir Tag
werden zudem die beliebtesten oder «angesagten»

Suchanfragen aufgelistet. Am Sonntag zum
Beispiel wurde am zweithdufigsten nach dem
«Briinigschwinget» gefragt. Ein Zeichen dafiir,
dass nicht nur in Sachen Grippe in der Schweiz
vieles ziemlich normal zu laufen scheint.

Nun kann man das Volumen der Suchanfragen
in all seinen Details ja als zusatzliches Gesicht der
Menschen sehen, auf dem sich ablesen lésst, was
sich so anbahnt. Sei es auf dem politischen Feld
oder dort, wo es um Geld, Verlust und Gewinn
geht. Den Finanzmarkten zum Beispiel. Ob sich
daraus was machen ldsst, wurde schon frith unter-
sucht. Mit dem vorerst nicht besonders iiberra-
schenden Resultat, dass haufig dann, wenn ein
Begriff, etwa der Name eines Unternehmens,
héaufiger in Suchanfragen vorkam, auch das
gehandelte Aktienvolumen stieg. Allerdings war,
zumindest was die verdffentlichten Studien erga-
ben, nicht vorauszusagen, ob es mit den Kursen
nun auf- oder abwérts gehen wiirde.

Aktienmérkte im Fokus

Nun zeigt eine neue Studie, dass aus der
Zunahme von Suchanfragen mit ausgewéhlten
Begriffen aus Politik und Wirtschaft auf das kiinf-
tige Verhalten von Aktienmaérkten geschlossen
werden kann. Das Team um Chester Curme und
Eugene Stanley vom Zentrum fiir Polymere und
Physik der Boston University und Tobias Preis

sowie Helen Susannah Moat von der Warwick
Business School im englischen Coventry unter-
suchten neu Suchanfragen bei Google und Wikipe-
dia und analysierten mithilfe von Freiwilligen ver-
wendeten Begriffe wie «Schulden» samt erweiter-
tem bedeutungmaéssigem Wortumfeld. Der Anstieg
von Suchanfragen in diesen abgesteckten Feldern
zeigte tatsachlich kommende Bewegungen in Akti-
enmaérkten an. Abwartsbewegungen besonders.

Die in den «Proceedings» (Pnas) publizierten
Ergebnisse haben nur den Schonheitsfehler, dass
sie riick- und nicht vorausblickend gewonnen wor-
den sind. Die vier Forschenden aus Boston und
Coventry betonen dennoch, dass aus den komple-
xeren Suchanfragen mit Schliisselwortern und
ihren Begleitbegriffen ungehobene Informationen
iiber kommende «komplexe Ereignisse», wie sie
eben Finanzmaérkte kennen, enthalten sind.

Das allerdings scheinen andere auch schon
zu wissen und gar in ihre Programme integriert
zu haben. Es gebe Anzeichen dafiir, dass die
Internetdaten wachsend in die automatisiert
geformten Strategien des Wertschriftenhandels
eingebaut wiirden, schreiben die Autoren. Da
miisste es ja auch moglich sein, mit gezielter
haufiger Suche Mérkte und Aufmerksamkeit zu
bewegen. Warum sonst wére hier der Briinig-
schwinget mit seiner Sigemehl-Arena vor atem-
beraubender Kulisse erwéhnt worden?
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